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Примерная программа занятий по теме

«Развитие  историко – патриотических  традиций в работе библиотек»
I Выступление учителя истории: 
 «Феноменология Великой Победы: героическая традиция в реалиях современного патриотизма» 

II Трибуна мнений: 
«Юбилей Великой Победы – время возрождения и развития российского патриотизма» (участвуют представители муниципальной власти, образования, общественных организаций, работники библиотек)

IY Консультация специалиста: «Юбилей Великой Победы: новые возможности и новое качество патриотического воспитания в библиотеке» (специалисты ОГУК «Астраханская библиотека им. Н.К. Крупской», ЦБ)

Y  Интеграция эффективного  опыта:  

· «Исторические корни формирования патриотической идеи в контексте поисковой работы библиотек» - из опыта работы по  составлению летописей, уголков Славы, альбомов, пресс-досье и т.д.

· «Сопровождение семьи в патриотическом воспитании» - организация работы библиотеки с семьей 

· «Художественная литература о Великой  Отечественной     войне как  источник духовности и  сохранения   исторической памяти»  - работа по поддержке и привлечению к чтению 

                                                                           Библиотеки  района

YI  Показательное мероприятие  

                                                             ЦБ

  Составитель: Шуминова И.О., гл. биб-рь отдела научно-исследовательской и методической  работы ОГУК «Астраханская библиотека им. Н.К. Крупской» 

Примерная программа семинарского занятия по теме

«Анализ первичной статистики как оценка состояния и эффективности функционирования библиотеки»
      Работа библиотек в условиях административного реформирования требует постоянной оценки и измерения эффективности деятельности, адекватной современным административным и экономическим преобразованиям. 

Общая характеристика эффективности складывается, в том числе,  и из анализа основных показателей работы, основа которых -  первичная статистика.  

      Вместе с тем необходимо констатировать, что в библиотеках области не сложилась четкая система ежегодного статистического анализа деятельности, о чем свидетельствует, например,  некорректное,  в ряде случаев, планирование основных показателей.          

       Предлагаемая программа занятий направлена на  ознакомление с основными критериями и показателями измерения эффективности работы библиотек, формами и методами статистического  анализа.

Программа занятия

I  Консультация: 

Библиотечная статистика как фактор управления   

 (специалисты ОГУК «Астраханская библиотека им. Н.К. Крупской», ЦБ) 

II Мастер – класс: 

Оценка эффективности работы библиотечной системы района в целом.

Оценка эффективности работы конкретной  библиотеки 

(специалисты ОГУК «Астраханская библиотека им. Н.К. Крупской», ЦБ)

III  Домашнее задание: 

 Формирование эталонной модели организации библиотечного обслуживания в районе с учетом принятых нормативов 

                                                  ЦБ  

Анализ результативности работы библиотеки за год

                                                   Библиотека - филиал

Соответствие фактического уровня работы библиотеки нормативному  

                                                    Библиотека – филиал

Анализ состояния книжных фондов: определение объема поступления и норм выбытия                                                                        

                                                    Библиотека – филиал
Составитель: Шуминова И.О., гл. биб-рь отдела научно-исследовательской и методической  работы ОГУК «Астраханская библиотека им. Н.К. Крупской» 

 «Профилактика социально опасных явлений среди молодежи»

Семинар

1. Асоциальное поведение молодежи как следствие неправильного воспитания в семье. Девиантно–деликвентные формы поведения молодежи.

Консультация психолога

2. Аддиктивное поведение молодежи, причины и последствия зависимости. Программы профилактики аддиктивного поведения. Понятия «здоровье» и «здоровый образ жизни»

Консультация нарколога

3. Роль библиотек в профилактике асоциальных явлений в подростковой и молодежной среде. Работа библиотек с семьями. «Библиотека семейного чтения»

Консультация МО ОГУК 

«Астраханская юношеская библиотека 

им. Б. Шаховского».

4. Организация досуга молодежи. Клубы по интересам при библиотеках как один из факторов социальной адаптации молодежи 

Обмен опытом

Рекомендуемая литература

1. Дарвиш, О. Б. Возрастная психология.— М.: Владос, 2004.— С. 117–214.

2. Целуйко, В. Вы и ваши дети: настольная книга для родителей о воспитании счастливых детей.— М.: Екатеринбург, 2008.— С. 274–397.

3. Орлова, Т. Как помочь подростку войти во взрослую жизнь.— М., 2005.— 263 с.

4. Березин, С. В. Наркомания глазами семейного психолога: учеб. пособие для вузов / С. В. Березин, К. С. Кисецкий.— Санкт–Петербург, 2007.— С. 93–214.

5. Реан, А. А. Психология личности: Социализация. Поведение. Общение : современное учеб.– практич. пособие.— М.: Санкт–Петербург, 2007.— С. 40–54, 241–246.

6. Возрастная и педагогическая психология: хрестоматия.— М., 2005.— С. 256–266.

7. Лисецкий, К. С. Психология и профилактика наркотической зависимости / К. С. Лисецкий, Е. В. Литягина.— Самара, 2008.— С. 14–61, 100–136.

8. Правонарушающее поведение несовершеннолетних: описание, объяснение, противодействие / С. Н. Ениколов [и др.].— М., 2005.— 208 с.

9. Через библиотеки — к будущему: сб. мат. по формированию детско–юнош. информ. политики: по мат конф. Программы ЮНЕСКО: информация для всех: в 2 ч. : ч. 2.— С. 22–27, 34–38, 54–55, 73–84, 283–322, 327–329, 398–432, 506–509.

      Составитель: Любовощина Д.Р., зав. методическим отделом ОГУК «Астраханская                          юношеская библиотека им. Б.Шаховского»
          Примерные методические рекомендации по проведению семинарского занятия

по теме:

«Библиотечная реклама - ориентация на создание привлекательной

библиотеки»

Становится очевидным, что процесс обслуживания детского населения сегодня нуждается не только в техническом, но и содержательном обновлении. Меняется общество, расширяются потребности людей, усложняются функции библиотеки, а также характер взаимоотношений библиотеки и ее пользователей. Муниципализация детских библиотек области привела к переходу на скудное финансирование из местного бюджета. Все эти факторы заставляют библиотеки завоевывать авторитет не только у своих пользователей, но и у нечитающего населения, а также у власти, заботясь о своей высокой репутации и востребованности.

Детская библиотека сегодня - это социальный институт, быстро реагирующий на социально-экономические и социально-культурные изменения в обществе. А в жизни современного общества реклама заняла значительное место, фактически становясь частью повседневного быта, элементом производственной деятельности, в частности библиотечной. Будучи социально-культурным институтом, библиотека не может не учитывать влияние рекламы на сознание и поступки людей. Время требует выработки новых механизмов работы библиотеки, в частности организации перспективного направления, коим является библиотечная реклама. Возникла острая необходимость рассмотрения вопроса о роли рекламы, как источника информации, о рекламно-информационных, рекламно-библиографических технологиях, она обусловлена прежде всего тем, что в условиях рынка рекламные сообщения играют значительную роль в удовлетворении информационных потребностей. Библиотечная реклама - действенное средство расширения рынка сбыта библиотечных продуктов и услуг. Она становится неотъемлемой частью библиотечной работы и играет роль инструмента, с помощью которого население узнает все или почти все о деятельности библиотеки и предоставляемых ею услугах, с кем и с чем имеет дело посетитель - реальный или потенциальный. Пользуясь своими информационными ресурсами и создавая особую комфортную интеллектуальную среду, библиотека получает возможность расширять благоприятные эффекты рекламы.

Рекламно-информационная деятельность по пропаганде библиотечных ресурсов, продуктов, услуг с целью привлечения интереса потребителя к библиотеке и библиографии, как действенным социальным институтам требует постоянного изучения и оптимизации. Наиболее актуальной проблемой сегодня является освоение рекламных методов, так как они выступают средством модернизации детской библиотеки не в меньшей степени, чем компьютеризация. Рекламный метод позволяет зримо и убедительно продемонстрировать, сколь богатым духовным потенциалом владеет общество.

Предлагаемое семинарское занятие ставит целью максимально широко популяризировать рекламный метод, дать специалистам не только специфические знания, но и в ходе мастер-класса приобрести практические навыки для организации библиотечной рекламы.

Задача семинара состоит в том, чтобы овладеть рекламным методом, позволяющим отразить возможности библиотеки, ее технологии, продвигать населению библиотечно-информационные ресурсы, что в итоге создаст привлекательный образ библиотечно-информационного учреждения и его сотрудников

Данный семинар позволит понять важность и целесообразность рекламного метода к библиотечно-библиографическим процессам с точки зрения рекламно-информационных задач.

  Примерные вопросы к проведению семинарского занятия

1.
Библиотечная реклама- определение, сущность, функции, специфика.

· Рекламно-информационные деятельность российских и зарубежных библиотек конца 20 - начала 21 века

· Классификация библиотечной рекламы

· формирование фирменного стиля и положительного образа библиотеки

· Библиотечная реклама - форма маркетинговой коммуникации \выступление\

2.
Правовые, этические и социально-психологические основания рекламно-информационной
деятельности

· Российское законодательство об авторском праве, о рекламе, и ее применении в библиотеке

· требования к библиотечной рекламе в контексте библиотечной этики

· социально-психологические аспекты рекламы

3  Организации Рекламно-информационной деятельности библиотеки (РИДБ): сущность, определение, функции, специфика, классификация

•
Технологии рекламно-информационной деятельности

специфика различных видов библиотечно-библиографической рекламы: печатной, помещаемой в периодических изданиях и других средствах массовой и научной информации, медиарекламы, стендовой, постернои, почтовой, компьютерной и др.

•
Блиц-урок по проведению рекламной кампании /консультация методиста/

4. Работа библиотек района по осуществлению рекламно-информационной деятельности /обмен опытом/

Домашнее задание: подготовить рекламное сообщение в СМИ
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